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OSSERVATORIO ALKEMY-IL SOLE 24 ORE
Limpegno ambientale

Raccontare nuove modalita di consumo e orientare gli acquisti per clienti piti consapevoli: da Giorgia Pagliuca
aTeresa Agovino ecco chisonoi dieci protagonisti che conquistano pitt consensi sulle piattaforme web

Green influencer,
I'anima social
del campioni
della sostenibilita

w-ouru i
Giampanio Colletti
Fablo Grauagllano

ngueses ore ¢ una fotocheha
scialdato Fsocaldl mereo mon-
do, divenmando una delle piu
candivise dellfanna, Al centro
dello scena due elefanti che 5‘]

munatl dallobiectivo di difendere
F'ambientein quiviviamon, racconta
Matten Menin, Managing irector dl
Alkemy, Una classificache esclude
temetrichemeramente quantl tative
e siconcentra suiprofili pi relazio-
nali, svincalandosi dalla nedo et
televisiva., Nei primd died post (si
ued.mn I profill in pagina) siva dal

fi le oy prat
Dietroy quello searto ¢ e perh una

il wre scientificoalia blopger
di modi sostenibile. Sul fronte del

Laclassifica
L'Ossanvaloro
Alkamy-1l solz
24 Omesié
focaiizzato
sulla
narrazionc
della
sostenibilita s
sugllinfluencer
incampa sulls

storfadiattivismo cheaffendalera-  canaliad imporsie Instgram. Sakve  tematiche
diriin annidibaraglie Unodeidue  alcuni casiisodat - come Francesca  ambientali. La
esemplarl nelllimmagine Kaavan, DellaGiovampaolao Alex Bellini - classifica dei
noto come l'elefante pia solo al  Facehook, pur presidiate d.1 Wil primidisci
mondo perché rinchiusonelozon  conaimeno un profilo, test ial
dilslamabad da frentacinque anni (& non viene aggiornale, mentre  social eonline
Incompleta soliludine. Tutto que- ‘Auu'lube Iesta cenirale per quegi  misura

0] Iche giomo fa chefannodel viden ilior-  influencer
Nellannacheci ha costreiti all'iso-  matopiincisivo, «Abbiamorileva-  score, un
lamento per via dell winpliraung parametra
nieria, la liberasione 0 Kaavan ¢ 50 quest emi e THCTok un buon  basato su
suonatnguasicomeuna rivincite In - segnose lierpralemo il ienomens element|

prima Hinea nell'operazione sl ¢
schierata Cher, che ha addiritura
accompagnato Pelefante nel suo
viaggioaereo dallo zoodel Paldstan
al santuario cambogiane, dove da

cume una crescente sensibilita sul

quantitativi e
n ith

temaanmbientaleda) delie o
wegencrazioni, E poi scite delle pri-
medieci posfuion| in classifica song
occupata da donne, pitun*ulteriore

alcune orevi ad altr suci
simili, Per la missione sono statl
mobilitati un cargo nusso e un team
di veternari che hanno trascorso
tre mesinella capitale del Pakistan,
«lnestr desider sisono avweratl

I i una coppl W-4dom-
na:un fenomene, quello dell'ardvi-
smoambienale sul soclal, che quin-
dirisulta prevalentemente femimi-
nifle, altmeno per quanto rguarda |
profilichep lenarrative

Abbiamo fatte il contoalla rovescia
per guestomaemento élimmagine
di Kaavan trasportato fvori dallo
%00 ¢l ACCOMPAENEri per sempre.
Dobbiamo prenderci cura del no-
siro planeta e difulie le specieche
lo abitanoe, ha dichiarato Picona
della musica pop, che ha condotto
yuesia campagi per libherare Kaa-
van con'imprenditore Eric Margo
lse conParganizrazione animall-
sta Pour Paws, arrivando addirittu-
raqa pagare per il irasferimenta,

Tuttiparzi per l'ora verde
Kaavan trending tople sul social
Dalronde queste srnm scalann

Fattenzione gk
difore disorientamento. Ein fondo
declinane lattenzions al planela
con gest conereti: cosl a narmzions
dellamblente —e tutto cio che lega
IMemergenza pandemica a guella
ambientale, clinatica e soclale - di-
ventauna leva differenzi Per-

pli efficachs, |\|‘ec!‘3.1 Menin.

Lasfida delle eco-marche
Tl testimondalaf brand: unallean-
zache intercena realta grandi e pic-
cole nelsegno dell'atienelone alle
mmaterie prme e al packaging. Tral
colossich somo B.ON, Nives, Coop,
Sephori. Conguesie eco-marchel
green Influencerentranospesso in
contatto. «OgEi la comunicazione
sul temi della gastenibilith non &
piuun lusso, e unanecessith, Nes-
sunaazienda pensaormal diessers
competitiva senza dimostrare il
propriompegnoversnla sosteni-
hilita, Ma lo si fa ancora in modo
superficale otecnico, Ogei pochis-
simi consumatori si lasciano con-
vincere da pubblicii green generi-
chew, afferma Fabio Iraldo, profes-
sore prdinario dimanagemen|alls
Souola Sant’Anna di Fisa eautore d
“Oltre il Greenwashing” per Edi-
Ziomi A Berc ehi-

Che § ConsumutLori sone mags
mente orfentarl 4 fare la differenza
anche nel Joro quotidiane. B Ta ri-
scosz dell'one verde, con b sosteni-
hilltadiventata business perle mar-
chescosthatitolato pochigicrnifa il
Finaneial Times, Dallecartedl cre-
dito in plastica fciclata alle scarpe
hisdegradahili, | prodonid sco-com-
paribili hanno invaso i mercati, Si
molliplicano salvistie rciclahili
preparati per dolci fatt conolio di
palma sostenibile, detergentd in
botriglie rintilizzate. « corridoidei
market lendinesi raccontanalasto-
ria del boom verde in arronegliac-
quisti. In un settoreesir

SURI SO SUconcreless
ed erficacia. eServedare credibilicy
almessaggl, dimostrando condail
e indicatori, meplio se certificat,
che Il proprio impatte ambientale
¢ inferiore rispette ad altri ¢ ro-
vando il mode giusto per tradurre
quei numeri complessi in un meg-
sagglo cheabbia un appeal @motl-
v, precisa Iraldo,

Lasfidaé perle azicnde, maan-
che perleagenzie dimarketing eco-
municazione mpegnate 3 disegna:
rele nupvecampagne. «lasosteni-
bikita & un bellissimo vinggio, non
»:mplln.e d.unmplerx‘_ Lasokizions
¢ circalarmenta

competitivo, le credenziall cco-
campatibitl senodivendate lachiave
per armrare I'atienzone di consu-
mater] preoccupact per i futuro del
planctas, hanno scritlo Judith
Evans ¢ Camilla Hodgson,

Fare la cosa giusia atiraverso
consumi quotidiani pevaliz &

euml linearmente, pensareper in-
clusione e non per escusione, con
unapproceioche sia ngradodiin-
regrate raglone ed cmotvid, tant
dimostratie miswrabill conla pas-
siones, dice Davide Andrea Sicola,
senlor vice president di Edelman, Ta

quanto fanno suisociall nuovi test-
monial di questa rivaluzione. Lo
certificala nuovaclassifica degli in-
fluencer legati alla soscenibilita
emersadall'Ossenatardo .\lk:ln;. n
Sole 24 Ore: a[.:! Ticerca € stata af-
front Inconside razions
un perimerro piuttasto ampio che
include varie declirazioni del con-
cem d.i green, sostenibilita e am-

4] rpecto ol ha

sccictaha i duno gpin-
aff con la ScuclaSant"Anna ehacre-
atn EPIC. Sitratea diunmodellorac-
chiuso n unacronime: evocativit,
prossimitd, indicatori, coinvolgi-
mento. «Questi element| vengong
THSurat tecnicamente per renders
facomunicazionesclentificamente
sostenibile, ma allostesso tempo di
impattos, precisa Slcolo. Aneara
una yolta peribrand lasfida perim-

Isul mercatl globali sta neldil-

partati aidentificare influencerca-
racerizzali da sensibilitie profes-
slonalich differentd, ma tucd acco-

ncﬂcequﬂﬂmn tra misurabilita del-
Teazioni ela lore narrazione,

ST TONE BERTRATH

del
personaggiodi
Influsnzara la
propria
auclionce sul
diversicarall:
tracjuasti la
fallower base e
lagenerazione
diengagement
dei cormenutl
pubblicatinel
corso dal 2020

Sette

delle prime
dieci posi-
zioni nella
graduatoria
sono
occupate
da perso-
naggi
femminili

GIORGIA PAGLIUCA

Ventitreenne blogger toriness,
laureain comunicazions
Interculturale ed Erasimusin
Finlandia Sidefinisce oispensatrice
dl consigl nonrichiestl nella
gastronomia sostenibile ha un
segulto di Follower elevatisaima
Influencer scoreiaco

SIMONA CURCIO

Ventiguattrenne siciliana di naseita,
trasferitasinel Salento, ogaiéa
Milano. Nel prafili social, votati a|
zreenlifestyle, sipossonc trovare
‘energie positive’, Alimentazone
ncantrata su verdure, legumi e
tratizoni di famiglia.

Influencer score: 57

CAMILLA MENDINI
SuInstagram e YouTube & @carctiila,
OnginariadiVerora, in tasca una

La blogger attivista
oltre le etichette

alle paroleal fattl, dalla te-
oriazllapratica i
Perché Glorgla Pagliuca,
giovane bloggere atrivicta
che guidala classifica dell'Osservi-
torio Alkemy-[Sole 24 Ore, scrive st
di sostenibllith, ma quel raccontl
passano ognigierno daazioni sem-

e Statista
juLoaderdelia plici e concrele. l'attenzione al-
i I pratica quo-
20210 tdbana, si misura In gestiznche tal-
Pervabrizare b yoltabanali, ma significativie, atfer-
impresa che M@ quesia ventiireenne nata e
rannosceitala cresciua aToring, una lanren men-
stradadela nilein -
sostenibilivy, il leela passione perl' annnpulug].ar:
Sole 24 Ore e alisiudi Istick Per chig

Statista lanciana

hientals esociule ele disparithere-
scono e honno un impatto soprai-
tueto sulle donne. Ned mio plecolo
ho prnv'lm aparare ilmio panto di
wistanr s lascritira el |nl,m.1t-
sione e il blog Ggalaska
un'estensione dei miel canali socil,
Un blog a s tenzomolto, unavera
epropria finestrisul mondoaperts
poche settimane prima  del
lockdowrn, La sostenibiliva & inevi-
tabilmente un business, mahauna
dopplavaleng: pub essere [aocala
OIMYec? iMpegna concrern,

wher moltl brand & divemnaa
un'urgen, anche perche leistanse

‘hafattol’Erasmus ad Helsinkd, m:l]e
Fredde ierredella Finlandio, Oggial
percorso di Clorgia smgg:lunp. un

laureain Design dellaComunicazions Viniziativa Leader
al Poli ico di Miano; & rasid dolla

da soiannl in Amenea 2021, o di
Dia seimesd vive immersa nellanatira anncorsoner
can rmarita e figh in Flarda chiamare
Influencer scare:ao allappsiioie

RUGGEI!O ROLLINl
b

aziends che si

altriiasaell le.|

aleuni mest E!smm! all'l I.ImvE rsiti
disclerme gastremomiche di Pallen-
z0, adue passi da Bra. «
un iasterinfood culture, ¢

sosteniblli sottoll
prafiln

JuaLtren inchimicas
comunicatore della scienza sioccipa
diambientessostenibiliti. Con il
format “La Sclenza Sul Divano'
Intervistasoenziatl, espertie
divulgatori ecollaboracon
Superguarks per RalPlay.

Infiuencer scoreise

GIULI & GIORDI

Coppla nellavita asusockl, con tra
figh al seguito, sono fotografis
vicleamakerin giro per il mando.
Amano viaggiare e starein contatto

soclale ad
Beonomicd eche
ntencann
corcorens par
E5heTE N n
un elencodi
accrllenze green
=d etiche. La ista
attribuiralo
statusdi ‘Leader
dalia

cazionee Ogw i pegt che
dettano le nestre scelie alimentar
devono passare dacomunicazioni
responsabills, dice Glorgia,

1isuo profilo velezgia

del consumatort sonoe sempre pliy

Raceogtie nun
biogi suni
‘ooasig el
condnode su
Instagrame TikTok

marcate. Jo per esempio scelgo di
lavarare solocon agiende che repu-
o Non se-

sul quattordicimita follower, «Mi
sonoavvidnataaisocal conla pas-
Slone perlelemento gasronomico,
che & legam sempre alnosoro pacr-
o calirale. felbo & klentiaro
ecoppilequestone alimentare side-
vedeclinare in basealla sostenibili-
ta Draltronde il cibo diventa ele-

mento di .ndunmneq:cla]e muge-

no leetichetiea fare f differenza,
ma |2 azioni concretes, dice Giorgi
lisunimpegno éaccantoalls realti
plastic-free; ma rbadisce che fa
plastlca che oggl scuote Foplnione
pubblica ¢ solo la punt dellice-
berg. sion basta cheunbrand sa
senza plastica ocon packagingna-

turale. O gono antl ele-n\e- iche
o la diun

2021" masao
dopa aver
superato una
rigorosa

con lanatura, Ela ibiitda
guidare e loro scelte, Su Instagram

parte di Statistas

song seguiti daquasi2mila follower,  delSole 24 Ore,

influencer score:84 Sl trattadiun
progetto unico in
Eralia, lacui
metodologiasi

FRANCESCA BONMI BASA i URE

«51, 5000 |3 ragazea che scatta trentira d Key

fotografie ed & appassionata d cose peranmancs

biadegradabill ed etiches: cosisi mndcatar (Kp)

giovans bole cheda e
ann| shir alla ilailitd e lich biasta
1l {2 etica. Hafond. Tsits

Facabook @ online i VestitoVerda.
Influencer score:a1

A DELLAGI LA
nalla partedela natura con idee e
pratiche sostenibili: cosi si descrive
(uesta giornaksta e permacultnce
che ha iniziato |l stopercarso di
ritorno allaterra nel 2013,
acquistando in Toscana il terreno
su suiogei crescell BoscodiOglgia.
Influencer score: 74

FEDERICA GASBARRO
'-"nnlpc-nqumnn attivetae

i nataad d
sempee regidents & Roma,
studentessa disclenze hinlogiche
allUniversita diRomes Tor Vergata e
pomavoce italianaall'Dnu nel 2019
peril movimento Frickys For Future.
Influencer score: 73

ALEXBELLINI

£ (I profilo piis noto detts classifica: si
definisce esploratore, avwentariero
e divulgators ambientate. Classe
1978, negli ultimi vent'anni ha
affrortato grandi sfide che lohanne
portato atoccare gl angoli pil
remoti del mare & della term,
Influencer score: 68

TERESA AGOVINO
5| descriveartigiana della
el

BEE! ale
eclattivista, uPorto lasostenibilits
oyunoue, Partodaunbisognodiuna
camunitslocale & costridses un
progetio sostenibile e sumisuras, ha
dichiarato inuninteryista.
Influencer score:67

Hecle24ara.com)/
Iendar-
sosteribilita, Ls
parecparione al
bandoLeader
delia crescitad
gratuita. La fase
dl ragistrazione &
giaattvae sara
apertafing ai31
digembre 2020

neraanche p libarrieraaco-

namico-palitiche. Eceo, 'ambi:

vavistosnitouna prospettiva soclz-
lew, precisa Giorgia. Una giovanz ot-
Hmista, nonosainie o, ofersiu-
dio mi sono imbattu nells disu-
guaglianze sempre pii evidenti:
l'emergenza sanitaria & ancheam-

STORIE/Z: SIMONA CURCIO

il Inquestotempo nel quale

si parla ranta di hrand acerwism il

consumalore sceglle di schiemrsi

con la concretezza delle azioni di
chi guida le azlendes.

—G.Coll.

10 R=HwAT

Lo stile di vita naturale
della Greta italiana

erchiiamodilasciare que-
sto mondo migliore di
come Fabblamo trovato:
la massima di Baden
Powell fondatoredel movimenio
mondialedelo scoutismo, e anche
quedia di Simona Curcio, 24 anni,
nataa Siracusa, cresciuta in Salen-
toedapoco a Milano, intascauna
laur#a in Dams e un percorso di
QUETLRO AN come Nt pacs, 1al
serte annd ha millato nel gruppo
scoul Lecee 2, un percorso che le
ha cambizto la vita, «f lche mi so-
na avvichnata ancora di pli al
principi legasi all'ambiente, all'at-
tengione a eld che d dreondas,
racconta Simona. Coragriosa an-
tieonvenzionale, ploniera dl un
percorso chengei registra pil pro-
selifl, Perché guesta giovanissima
green influencer ha brudaro le
Lippe ¢ gia gquattordicl anni ha
deciso di cambiare le sue abitudini
alimentart, «Ho Inlziatoad Infor-
mami meglio e ho puntato s
un'alimentazione plant-hased co-
me scelta quotdiana. All'epoca
B0 sOstarialimente sola inguesio
Percorso e ho fatcato a trovare
modelll al quall Ispirarmi, invece
oggic't malia phi consapeyolera
cllmercato propone molte alter-
native nefl'shbigliamento e nel-
Falimentezione, Per questo ho de-
cign di condividere le mie [dee
online e sui gocial con semplicita
eautenticiiis, precisa Simona.

I suni esordisuYouTube conil
canale omonimo che oggl conia
quasi gsmilaisain, Poinel tempo
TapprodosuInstagram, doves se-
guita oggi da guasi 3omila fol-
Tower conil profilo @hiaybeslmo-
na, «Condivide quotdianita im-
prontate sullo stile di vita green:
racconto la mis vita, i mieivalor,
lEmpi detio siudio e quelolibe-
1, Descrvo lmlel pasd da studen-

lessa fuor sedecon atensione alla
sostenibilitd, La scelta ricade su
verdure, cereall, leguml sema cre-
sriuta in una famiplia che o ha
sempre tenuloadautoprodurree
in parte ho sempre mangiao guel-
To che ¢ dava lu terre, Opto per e
verdure di stagione, molie delle
quali coltivate dalia mia lamigliz.
HRicordo ancora mio nonno gian-
do decisedi plantare in gardino
unalberodiavocados, Lalleanza
conlewslende dalcuore verde av-
viene sole ed esclusivamente con
quelle attente al temi di sostenibi-
lita. wAnchela parte commerriale
elmportante che slainlinea con |
miel principi e quindi selexiono i

SIMONACURCIO
S suol canali
Tarnisee consigl
PEF U Cansune
matanibilain
campoo alimentars
~ B5P & cura del corpo

pariner con cuilavoro. S1ratta di
marche che dimostrano concreta-
mente il propric impegno e si
muevono nella direzione di una
diminuzions dell'tmpronta sul
mondo. Ho lavorate da poco con
Subitodt sul second hand, con
E.ON sulle fonti di energiarinno-
vahill, con aglenda del beauty
Tuldld per lacosmetica solidae ar-
tenia agliingredienti Registroun
cambizmenro di attenzione delle
realta e un'accelerazione disensi-
Bilitie: 1 mondo si st muovendo
verso un future pia sostenibiles,
dice Simona. C& ancora fanio da
fare, ma come ha scritto lei stessa
sullasua cover di YouTube, “dob-
biamo essere il cambiamento”,
—L.Coll
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